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Brand Identity คือ อตัลกัษณห์รอืความเป็นตนัตนของแบรนด ์เป็นสิง่ทีบ่รษิทัสรา้งขึ้นเพือ่
น าเสนอความเป็นตวัตนของแบรนด ์Brand Identity นัน้ถอืเป็นหนา้ตาของบรษิทัด่านแรกที่
กลุม่ลูกคา้จะไดเ้หน็ เช่น ชื่อของแบรนด ์โลโก ้สโลแกน โบรชวัร์ แผ่นพบั ป้ายโฆษณา นามบตัร หวั

จดหมาย Brand Identity ยงัมคีวามเกี่ยวขอ้งกบัส่วนอืน่ๆของบรษิทัอกี เช่น สนิคา้หรอืบรกิาร
ทีม่อบใหก้บัลูกคา้ และเป็นไปไดต้ ัง้แต่วสิยัทศัน ์การวางต าแหน่งของแบรนด ์ความสมัพนัธข์องแบรนด์

กบัลูกคา้ บคุลกิภาพของแบรนด ์คุณค่าของแบรนด ์แนวความคิดของแบรนด ์คุณลกัษณะของสนิคา้

หรอืบรกิาร คุณภาพของสนิคา้หรอืบรกิาร ไปจนถงึบรกิารหลงัการขายต่างๆ การสรา้ง Brand 
Identity จ าเป็นตอ้งท าใหเ้กิดความสมัพนัธก์นัระหว่างแบรนดก์บัลูกคา้ใหไ้ด ้
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Brand Identity สามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 4 กลุม่ดว้ยกนัคอื 

1.Graphic Identity เช่น โลโก ้รูปภาพ ตวัหนงัสอื ส ีลวดลาย
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2.Sensorial Identity หรอือตัลกัษณท์ีส่มัผสัไดด้ว้ยประสาท
สมัผสัท ัง้ 5 ไดแ้ก่ รูป รส กลิน่ เสยีง สมัผสั และยงัรวมถึงรูปร่างลกัษณะ 

พื้นผวิสมัผสั 
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3.Behavioral Identity หรอือตัลกัษณท์ีเ่ชื่อมโยงกบัพฤติกรรม
หรอืเสน้ทางของผูบ้รโิภค customer journey ตวัอย่าง เช่น การ
ออกแบบแอปพลเิคชนัในการซื้อสนิคา้ใหเ้ขา้กบักลุม่เป้าหมายในยุคดจิทิลั
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4.Functional Identity หรอือตัลกัษณท์ีเ่นน้คุณสมบตัขิองแบรนด์
หรอืสนิคา้ เช่น รองเทา้ Fitflop ทีเ่ป็นรองเทา้เพือ่สุขภาพ 
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ความส าคญัของ Brand Identity

Brand Identity ทีด่จีะท าใหเ้ราดูโดดเด่นจากคู่แข่ง และยงัช่วยสรา้งใหเ้กิดความน่าเชื่อถอืของแบ
รนดใ์นตลาด ในการส่งมอบคุณค่าของสนิคา้หรอืบรกิารเพือ่ใหลู้กคา้ไดร้บัประสบการณท์ี่ด ีBrand 
Identity ช่วยสรา้งโอกาสในการสรา้งยอดขายไดเ้มือ่แบรนดข์องเรามคีวามเขม้แขง็แลว้ มฐีานลูกคา้ทีซ่ื้อ
ซ า้จนกลายเป็นลูกคา้ทีภ่กัดต่ีอแบรนด ์ท าใหง้า่ยต่อการเจาะตลาดใหม่ๆ เพราะตวัแบรนดส์ามารถการนั

ตคีวามม ัน่ใจไดแ้ลว้ระดบัหน่ึง เรยีกไดว้่าโลโกส้ามารถการนัตคีวามส าเรจ็ไดเ้ลย และท าใหเ้ราไดเ้ปรยีบที่

แตกต่างจากคู่แข่งเป็นอย่างมาก เพิม่โอกาสในการสรา้งการรบัรูใ้นแบรนดข์องเราไดอ้กีมากยิ่งขึ้น
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หากอตัลกัษณห์รอืความเป็นตวัตนของเราแขง็แรง และมกีารสือ่สารออกไปใหผู้บ้รโิภคเห็นอย่างต่อเน่ือง 

ผูบ้รโิภคจะจดจ าสิง่เหลา่นัน้ไดเ้พยีงแค่เหน็โลโก ้เฉดส ีแนวการด าเนินเรื่องของงานโฆษณา อย่างเวลาที่

คุณเดนิเขา้รา้น Chaps คุณจะไดก้ลิน่ทีเ่ป็นเอกลกัษณ ์เวลาคุณเหน็โลโกส้ดี  าทีเ่ป็นเครื่องหมาย 
Swoosh ก็จะนึกถงึ Nike เวลาคุณเขา้รา้น Starbuks คุณจะไดก้ลิน่กาแฟ การตกแต่ง 

เสยีงเพลง ทีไ่ม่เหมอืนรา้นอืน่ๆ เวลาคุณเหน็ BMW คุณนึกถงึความทนัสมยั นวตักรรม เทคโนโลย ี
สิง่ต่างๆเหลา่น้ีลว้นเป็นอตัลกัษณ ์หรอืตวัตนของแบรนดท์ีถู่กสรา้งขึ้นมา เมื่อผูบ้รโิภครบัรูแ้ละ

ตคีวามหมายออกมาก็จะสะทอ้นใหเ้หน็ว่า สิง่ทีแ่บรนดก์ าหนดออกมานัน้ตรง หรอืเชื่อมโยงกบัสิง่ที่

ผูบ้รโิภครบัรูห้รอืไม่ ถา้ใช่แสดงว่าคุณออกแบบมาไดด้ ีแต่ถา้ไม่ใช่อาจตอ้งปรบักนัต่อไป
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Source: https://greenerideal.com/news/vehicles/bmws-i8-will-utilize-new-laser-light-technology/

เวลาเหน็หนา้กระจงั

หนา้รถแบบน้ีเรารู ้

ทนัทเีลยว่ามนัคือ 

BMW
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Source: mavostudio.com

เวลาเราเหน็นาง

เงอืกไซเรน มนัคือ 

Starbucks 
และสญัลกัษณ์

โดมโินนี้  ก็คือ

Domino 
Pizza



อตัลกัษณ์ของแบรนด์ (Brand Identity) นัน้เป็นสิง่ทีผู่ค้นจด
จ าเป็นอนัดบัแรกๆ เรยีกไดว้า่เป็นหนา้เป็นตาขององคก์รของแบรนดน์ัน้ๆ

เลยกว็า่ได ้ต ัง้แต่หนา้ตาของโลโก ้การใชโ้ทนส ีการเลอืกใชต้วัหนงัสอื 

รวมไปถงึ template ต่างๆ การออกแบบอตัลกัษณ์ของแบรนดน์ัน้ 
ไมใ่ช่อยู่ๆคดิจะออกแบบกอ็อกแบบกนัไดง้า่ย แต่อตัลกัษณท์ีด่คีวร

จะตอ้งค านึงถงึธุรกจิของแบรนด์ๆ เสมออกีดว้ย



1. ก าหนดกลยุทธว์ตัถปุระสงคแ์ละต าแหน่งของแบรนดใ์หช้ดัเจน

วตัถปุระสงคข์องแบรนด ์นัน้จะท าใหคุ้ณรูว้่าเราเกิดมาเพือ่อะไร เป็นเหตผุลทีว่่าท าไม

ถงึตอ้งมเีราอยู่ในโลกใบน้ี มกีลยุทธอ์ย่างไรในการขบัเคลือ่นแบรนด ์เราจะบรรลุ

วตัถปุระสงคท์ีแ่บรนดส์รา้งมาไดอ้ย่างไร และเราจะสรา้งจดุยนืหรอืต าแหน่งของแบ

รนดใ์หต่้างจากคู่แข่งในตลาดอย่างไร Brand Identity นัน้เป็นแค่เครื่องมอืที่
ช่วยขบัเคลือ่นกลยุทธข์องแบรนดคุ์ณ ดงันัน้ หากคุณสามารถก าหนดวตัถปุระสงค ์

กลยุทธ ์และวางต าแหน่งแบรนดไ์ดอ้ย่างสมบูรณแ์บบ Brand Identity ก็จะ
เป็นสะพานช่วยเตมิเตม็ใหแ้บรนดข์องคุณประสบความส าเรจ็ไดเ้ช่นเดยีวกนั

https://www.marketing
mind.in/10-popular-
companies-with-black-
logos-why-brands-use-
black/



2. ทบทวนกนัสกันิดว่า Brand Identity ทีด่คีวรจะมอีะไรบา้ง

โลโกแ้ละโทนส ีไม่สามารถสรา้งสรรคอ์ตัลกัษณข์องแบรนดไ์ด ้ซึง่จ าเป็นตอ้งมี

องคป์ระกอบอืน่ เๆพือ่ใชใ้นสือ่ต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นเวบ็ไซต ์บรรจภุณัฑต่์างๆ โดยพื้นฐาน

ทีค่วรม ีคือ โลโก ้การเลอืกใชส้ ีการเลอืกใชต้วัอกัษร รูปแบบการดไีซน ์การเลอืกใช ้

รูปภาพประกอบ การใชล้ายเสน้ต่างๆ การใชไ้อคอนประกอบ การวางรูปแบบการ

น าเสนอขอ้มลูต่างๆ การออกแบบองคป์ระกอบใหม้ลูีกเลน่ทีเ่คลือ่นไหวไดดู้แลว้ไม่น่า

เบือ่ การใส่วดีโิอประกอบ และการออกแบบเวบ็ไซต ์ดว้ยการยดึหลกัทีว่่า ตอ้งโดดเด่น 

แตกต่าง จดจ าไดง้า่ย ไม่ซบัซอ้น สามารถน าไปใชไ้ดใ้นหลายโอกาส มคีวามเกี่ยวเน่ือง 

น าไปใชง้านไดง้า่ย

https://www.marketingmin
d.in/10-popular-
companies-with-black-
logos-why-brands-use-
black/



3. ท า Research กนัสกัหน่อย

การใหค้วามส าคญักบัการวจิยั จะท าใหเ้รารูว้่าสิง่ทีเ่ราวางไว ้ต ัง้แต่กลยุทธ ์วตัถปุระสงค ์ต าแหน่ง 

รวมถงึการออกแบบอตัลกัษณข์องแบรนดน์ัน้ มนัสือ่สารไดด้มีากนอ้ยเพยีงใด คนจะเขา้ใจมาก

นอ้ยแค่ไหน เช่น การออกแบบโลโกน้ัน้ เราตอ้งการใหโ้ลโกส้ือ่สารในสิง่ที่เราเป็น แต่ในมมุมองของ

ผูบ้รโิภคอาจไมใ่ช่ในสิง่ทีเ่ราคาดหวงัไว ้แมว้่าการสรา้งอตัลกัษณข์องแบรนดจ์ะเป็นสิง่ทีแ่บรนด์

เป็นคนก าหนด แต่ทา้ยทีสุ่ดแลว้เรากต็อ้งการใหเ้กดิการมสี่วนร่วมกบัแบรนดด์ว้ย เราสามารถท า

การวจิยัไดห้ลายแบบ อาท ิการพดูคุย การสมัภาษณ ์การท าแบบส ารวจ การศึกษาและ

เปรยีบเทยีบจากคู่แขง่ ซึง่ควรท าภายในองคก์รตวัเองดว้ย การท าวจิยัจะท าใหเ้หน็มมุมองหลาย

อย่าง และอาจเหน็ถงึความตอ้งการของลูกคา้ปจัจบุนั และอาจรวมถงึลูกคา้ในอนาคต แลว้น า

ขอ้มลูต่างๆมาสรา้งสรรคส์ิง่ทีต่อบโจทยลู์กคา้ในอนาคตไดอ้กีดว้ย



4. ไดเ้วลาสรา้ง Brand Identity กนัแลว้

ถงึเวลาของการระดมสมองทกุส่วนทีเ่กี่ยวขอ้ง จดัการกบัขอ้มลูท ัง้หมดทีม่ ี

เชื่อมโยงการตคีวามหมายในรูปแบบต่างๆใหอ้อกมาเป็นตวัตนของแบรนดท์ี่

แตกต่างจากคู่แขง่ โดยเริ่มต ัง้แต่



การออกแบบโลโก ้

ทีต่อ้งระบคุวามหมายและทีม่าของการเป็นโลโกแ้บบน้ี โดยการออกแบบโลโกน้ ัน้มี

หลายแบบ อาท ิเป็นสญัลกัษณเ์พยีงอย่างเดยีว สญัลกัษณผ์สมกบัตวัหนงัสอื การน า

ลวดลายกราฟฟิกมาผสมผสาน หรอืจะใชต้วัหนงัสอืเพยีงอย่างเดยีวก็ได ้โลโกค้วรจะ

สะทอ้นความเป็นตวัตน เพราะจะยิง่ท าใหค้วามเชื่อมโยงระหว่างแบรนดก์บัผูบ้รโิภคนัน้

แน่นแฟ้นมากยิง่ขึ้น และไม่ขดัต่อความรูส้กึทางจติใจ ยกตวัอย่างของ Disney โล
โกน้ ัน้ใชต้วัอกัษรทีม่ลีายเสน้เหมอืนการตู์น ดูมคีวามน่ารกั สนุกสนานเชื่อมโยงกบั

บคุลกิภาพของแบรนดไ์ดล้งตวั
https://www.buzzfeed.com/j
onmichaelpoff/fashion-
logos-quiz
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https://www.pinterest.com/pin/37576978114072825/



https://www.pinterest.com/pin/6896205666621638/



https://www.pinterest.com/pin/10766486600994846/https://www.pinterest.com/pin/23643966784931586/



https://www.pinterest.com/pin/443745369538213724/



การเลอืกใชโ้ทนสี

ก็มคีวามส าคญั โดยแต่ละโทนสกี็มคีวามหมายทีต่่างกนั อาจเลอืกใชเ้พียง 1 สเีป็น

หลกั หรอืมสีรีอง และสอีืน่ๆทีน่ ามาใชป้ระกอบ การเลอืกใชส้ค่ีอนขา้งหลากหลาย บาง

แบรนดเ์ลอืกใชแ้ม่สเีป็นหลกั เพือ่การจดจ าไดง้า่ย เช่น สแีดง เหลอืง น า้เงนิ บางแบ

รนดก์็ยดึตามประเภทของธุรกิจ เช่น ประเภทอาหารคลนี ก็เนน้เป็นโทนสเีขยีว รถยนต ์

เนน้ น า้เงนิ เทา เงนิ ด า และตอ้งท าเป็น Pantone มรีหสัสอีา้งองิเพือ่ใหง้า่ยต่อ
การน าไปใช ้เมือ่เราไดโ้ทนสทีีต่อ้งการแลว้ ก็น ามาใชก้บัพวกหวัจดหมาย การออกแบบ

เวบ็ไซต ์เป็นตน้

https://www.vogue.co.th/fas
hion/article/pantonessnewrai
nbowcard



สแีทใ้นวงส ี12 สี
http://imgkid.com/complementary-color-wheel-generator.shtml



https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



เมือ่คุณนึกถงึโลโกข้องแบรนดใ์หญ่ๆ คุณอาจใชส้ทีีพ่วกเขาใชต้ามที่ก  าหนด แน่นอน ปุ่ม

เลน่ของ YouTube จะเป็นสแีดงและสขีาว และส่วนโคง้ของ McDonald's ก็
เป็นสเีหลอืงทีม่คีวามสุข – ฟงัดูสมเหตสุมผลนัน่เป็นเพราะว่าจติวทิยาของสมีบีทบาท

ส าคญัในการสรา้งแบรนด ์สมีอีทิธพิลต่อการรบัรูข้องเราและท าใหเ้รารูส้กึบางอย่าง แมว้่า

เราจะไมไ่ดต้ระหนกัถงึมนัในระดบัทีม่สีตอิยู่เสมอก็ตามถงึกระนัน้ การผสมสขีองโลโก ้

อาจดูเหมอืนไมม่คีวามคิดมากมายทีก่ล่าวถงึขา้งตน้ – สิง่เหลา่น้ีเป็นเพยีงตวัเลอืกที่

สมเหตสุมผลส าหรบัสิง่ทีแ่บรนดเ์หลา่นัน้ท าเท่านัน้ใช่หรอืไมไ่ม่เรว็นกั คุณสามารถเดมิ

พนัไดว้่ากาแฟหน่ึงรอ้ยแกว้และเงนิหลายลา้นดอลลารใ์ชใ้นการออกแบบโลโกด้ ัง้เดมิของ

แบรนดท์ีท่รงพลงัเหลา่น้ี โดยส่วนใหญ่เนน้ทีก่ารผสมสี

https://play.google.com/store/apps/de
tails?id=com.google.android.youtube
&hl=th&gl=US

https://www.facebook.com/McThai/
https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



สิง่น้ีหมายความว่าอย่างไรส าหรบัโลโกข้องคุณเอง?

เอกลกัษณข์องโลโกข้องคุณมรีากฐานมาจากสสีนัต่างๆ คุณเป็นคนสเีขยีวน า้

ทะเล หรอือาจจะเป็นสขีาวอมเหลอืงอ่อนๆ ดว้ยการเรยีนรูว้ธิีการผสมส ีคุณ

สามารถสรา้งการออกแบบโลโกท้ีบ่อกผูช้มของคุณไดอ้ย่างชดัเจนวา่คุณเป็นใคร

คุณสามารถดูวดิโีอน้ีเพือ่ท าความเขา้ใจว่าจติวทิยาสสี่งผลต่อผูค้นในโลกแห่ง

ความเป็นจรงิอย่างไร และมนัมคีวามหมายต่อคุณอย่างไรเมือ่คุณพรอ้มทีจ่ะ

ออกแบบโลโกข้องคุณเอง:

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations

https://www.1stdibs.com/blogs/the-
study/fashion-logos/



เมือ่คุณคุน้เคยกบัวธิีการ

ท างานของจติวทิยาสแีลว้ 

มาดูการผสมสขีองโลโกท้ี่

ดทีีสุ่ดกนั!

https://www.youtube.
com/watch?v=BBYUn
k8r4G8



การผสมสทีีด่ทีีสุ่ดคืออะไร?กฎขอ้แรก: อย่าหกัโหม – นอ้ยแต่มากดว้ยการ

ผสมสขีองโลโก ้เป็นการดกีว่าทีจ่ะจ ากดัการส ารวจความคิดสรา้งสรรคข์อง

คุณมากกว่าทีจ่ะบา้ส ีในแนวทางน้ี เราขอแนะน าใหใ้ชก้ารผสมสสีองหรอืสาม

ส ีหรอืแน่นอน สโีลโกเ้ดยีว
https://visme.co/blog/logo-color-schemes/

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



การผสมสองสโีลโกส้องสเีป็นมาตรฐานอตุสาหกรรม พวกเขามกัจะใชเ้ฉดสทีีต่ดักนัซึง่สรา้งเอฟเฟกตท์ีส่ะดดุ
ตาต่อไปนี้คอืชดุค่าผสมสองสทีีเ่ราชื่นชอบ

https://www.pantoneusa-thailand.com/



สเีหลอืงและสนี า้เงนิ: ขี้เลน่และมอี านาจ

สเีหลอืงคือตวัดงึดูดความสนใจสูงสุด และ

เป็นฉากหลงัทีดู่อ่อนเยาวส์  าหรบักองทพัเรอืที่

มอี านาจ การผสมสขีองโลโกน้ี้ดูสนุกสนานแต่

ม ัน่ใจ ท าใหรู้ส้กึว่าบรษิทัทีอ่ยู่เบื้องหลงั

สญัลกัษณน้ี์น่าเชื่อถอื

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



สนี า้เงนิกองทพัเรอืและเขยีวนกเป็ดน า้: ผ่อนคลายหรอืโดดเด่น

ค าส ัง่ผสมสนี า้เงนิและสเีขยีวนกเป็ดน า้ทีน่ ามา

ผสมนี้สามารถมเีอฟเฟกตท์ีแ่ตกต่างกนัสอง

แบบ ขึ้นอยู่กบัลกัษณะการใชง้าน ใสส่เีขยีว

บนพื้นหลงัน า้เงนิเพือ่ใหโ้ลโกข้องคุณปรากฏ

ขึ้น วางสนี า้เงนิเขม้ไวเ้พือ่ความสบายใจและ

สงบ
https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



สดี าและสสีม้: มชีวีติชวีาและทรงพลงั

สสีม้ทีส่ดใสเขา้กนัไดด้กีบัสดี าอนัทรงพลงั ท า

ใหเ้กิดความรูส้กึลกึลบัและน่าตื่นเตน้ การ

ผสมสขีองโลโกน้ี้เหมาะอย่างยิง่ส  าหรบั

กิจกรรมทีก่ระตุน้อะดรนีาลนี เช่น กีฬาผาด

โผน หอ้งหลบหนี หรอืไนทค์ลบั

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



Maroon and Peach: สงา่งามและเงยีบสงบ

Maroon and Peachทีม่เีอกลกัษณ์

คู่น้ีไม่ไดม้ใีหเ้หน็บ่อยนกั แต่เพิม่องคป์ระกอบ

ทีม่เีสน่หใ์หก้บัโลโก!้ คุณอาจตอ้งการพจิารณา

ใชก้ารผสมสน้ีีหากแบรนดข์องคุณอยู่ในวงการ

แฟชัน่ การตกแต่งบา้น หรอืการแพทย์

ทางเลอืก
https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



สมี่วงแดงเขม้และสฟ้ีาอ่อน: เงยีบสงบและพึง่พาได ้

ไม่มอีะไรทีน่่าเชื่อถอืเท่ากบัการ

ผสมผสานระหว่างสฟ้ีาอ่อนและสมีว่ง

แดงเขม้ พจิารณาใชคู่้น้ีเพือ่สรา้งแบรนด์

เครื่องส าอางหรอืขายปลกีระดบัไฮเอนด์

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



Powder Blue และ Chetwode Blue: เปิดและเชญิชวน

เฉดสฟ้ีาทีแ่ตกต่างกนัผสมผสานกนัอย่าง

สวยงาม สรา้งความประทบัใจทีเ่ปิดกวา้งและ

น่าดงึดูดใจ จานสเีหมาะส าหรบับรกิารต่างๆ 

เช่น สปา รา้นบูตกิ และการใหค้ าปรกึษา

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



ฟ้าอ่อนและชมพูเขม้: เป็นมติรและน่ามอง

การเลอืกสใีดสหีน่ึงเหลา่น้ีจะบ่งบอกถงึความ

ปรารถนาทีจ่ะโดดเด่น แต่ก็ยงัมคีวาม

ละเอยีดอ่อน ท ัง้สองสเีป็นโทนสอีบอุ่นที่

กระตุน้ใหเ้ราแสดงอารมณแ์ละแสดงออกมาก

ขึ้น

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



Bistre Brown และ Olive Green: เรยีบงา่ยและเป็นธรรมชาติ

สเีอริธ์โทนสนี า้ตาลและสเีขยีวเขา้กนัไดด้เีสมอ 

ทีน่ี่สนี า้ตาลเกือบเหลอืงกลมกลนืกบัสเีขยีว

มะกอกอย่างเป็นธรรมชาติ

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



Jungle Green and Turquoise: ต่ออายุและเปิดใหม่

เทอรค์วอยซเ์ป็นสทีีส่่งเสรมิการสะทอ้นและ

การเปิดกวา้งซึง่เชื่อมโยงกบัความชดัเจนของ

จติใจและความคิดสรา้งสรรค ์สเีขยีวเขม้ของ

ป่าลกึเป็นสทีีแ่พร่หลายในโลกธรรมชาตทิีบ่อก

ว่าต่ออายุ ฟ้ืนฟู และสรา้งใหม่

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



สเีขยีวหญา้ใบอ่อนและสนี า้: ไม่คาดคิดและเสถยีร

เฉดสเีขยีวทีซ่บัซอ้นน้ีเป็นสิง่ทีค่าดไม่ถงึ อ่อน

เยาว ์และสดใส ซึง่เป็นสิง่ทีด่งึดูดสายตาอย่าง

ยิง่ แซฟไฟรส์นี า้เงนิสดใสกระตุน้ความสงบลกึ

และความรูส้กึม ัน่คง การจบัคู่สองสน้ีีอย่าง

สรา้งสรรคอ์าจเป็นขอ้ความทีช่ดัเจน

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



การผสมโลโกส้ามสี

การผสมสขีองโลโกเ้หลา่น้ีอาจปกัหมดุยากขึ้นเลก็นอ้ย 

เน่ืองจากตวัเลอืกมมีากมายแต่ไม่ใช่ตวัเลอืกท ัง้หมดทีด่ี

โดยท ัว่ไปแลว้ สองสทีีต่ดักนักบัหน่ึงสเีสริมสามารถเป็น

แนวทางได ้แต่มขีอ้ยกเวน้ส าหรบักฎนัน้เช่นกนั!

เพือ่ใหคุ้ณไดส้มัผสัถงึสิง่ทีใ่ชไ้ดผ้ลและไม่ไดผ้ล ต่อไปน้ีคือ

ชดุค่าผสมสามสทีีเ่ราชื่นชอบบางส่วน:

https://www.pantoneusa-thailand.com/
https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



สเีบจ, น า้ตาล, น า้ตาลเขม้: อบอุ่นและเชื่อถอืได ้

กลิน่ของกาแฟแทบจะเปลง่ประกายออกมา

จากโลโกน้ี้ สนี า้ตาลซมึซาบน่าเชื่อถอื ในขณะ

ทีพ่ื้นหลงัสคีรมีช่วยใหโ้ลโกไ้ม่หมองคล า้ น่ี

อาจเป็นการผสมสแีบบทบึเพือ่ใชห้ากคุณอยู่ใน

อตุสาหกรรมอาหารหรอืตอ้งการถูกมองว่าเป็น

มติรกบัครอบครวั
https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



ฟ้า เหลอืง เขยีว อ่อนวยัและฉลาด

อนันี้ ใชส้หีลกัสองสแีลว้โยนสรีองลงไปผสมกนั 

- เขา้คู่กนัอย่างลงตวั! สเีหลอืงเนยทีแ่ต่งแตม้

ดว้ยสเีขยีวมะนาวช่วยใหโ้ลโกดู้ร่าเริงและอ่อน

เยาว ์ในขณะทีต่วัอกัษรสนี า้เงนิน าทายาทแห่ง

ปญัญามาสู่ชวีติ

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



น า้เงนิเขม้ เทอรค์วอยซ ์เบจ: ม ัน่ใจและสรา้งสรรค์

เก็บไวใ้นครอบครวั! บลูสท์ ัง้สองน้ีเสรมิซึง่กนั

และกนัและยนืยนัความน่าเชื่อถอืของแบรนด์

อกีคร ัง้ ผสมผสานเขา้กบัฉากหลงัสเีบจ แลว้

คุณจะม ัน่ใจไดว้่าสามารถส ารวจและไล่ตามได ้

อย่างปลอดภยั การผสมสขีองโลโกน้ี้เหมาะ

ส าหรบัแบรนดใ์นกลุม่การท่องเทีย่ว การ

ฝึกสอนชวีติ และการดูแลสุขภาพ https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



น า้เงนิ แดง เหลอืง: ขี้ขลาดและสดใส

คอนทราสตม์าพบกบัคอนทราสตม์าพบกบัคอ

นทราสตใ์นชดุค่าผสมสามสแีบบสามสน้ีี เฉดสี

ต่างๆ ของสหีลกัแต่ละสรีวมกนัเป็นโลโกท้ีโ่ผล่

ออกมาจากหนา้กระดาษและปลอ่ยใหม้นัตื่น

ขึ้น

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



Light Pink, Hot Pink, Maroon: เป็นมติรและไรเ้ดยีงสา

หากคุณก าลงัมองหาโลโกท้ี่รอ้งว่า "เขา้ถงึได"้ ตระกูลสี

ชมพคูือทางออกทีด่ทีีสุ่ดของคุณ เฉดสเีหล่าน้ีแตกต่าง

กนัมากพอทีจ่ะเพิม่แสงแฟลรท์ีส่วยงามใหก้บัโลโก ้

ในขณะทีม่คีวามคลา้ยคลงึเพยีงพอทีจ่ะคงไวซ้ึ่ง

รูปลกัษณข์องความไรเ้ดียงสา ใส่สนี า้ตาลแดงลงไปใน

ส่วนผสม และคุณลดความเสีย่งทีจ่ะแสดงความไร ้

เดยีงสา – ปลดปลอ่ยความเป็นมอือาชพีในปรมิาณที่

เหมาะสม
https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



สฟ้ีาและสนี า้ตาล: มคีวามสามารถและมปีระโยชน์

อย่างทีคุ่ณอาจบอกได ้ณ จดุนี้  สฟ้ีาเป็นสี

เริ่มตน้ส  าหรบันกัออกแบบ การผสมผสาน

ระหว่างสองเฉดสฟ้ีาและสนี า้ตาลเป็นโทนสทีีดู่

เป็นมอือาชพีและเรยีบงา่ย

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



สเีขยีวและสเีทา: ธุรกจิและจรงิจงั

สเีขยีวเป็นสแีห่งความสมดุลและความ

กลมกลนื ในขณะทีส่เีทาแสดงถงึความจริงจงั

ทีต่อ้งการความสนใจ ใชช้ดุสน้ีีเพือ่แสดงความ

เป็นมอือาชพีในปรมิาณทีเ่หมาะสมในขณะที่

ยงัคงยนิดตีอ้นรบั

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



ด า, น า้ตาลกาแฟ, เบส: พึง่พาไดแ้ละหรูหรา

การออกแบบน้ีใหบ้รรยากาศสบาย ๆ ขดตวั

ดว้ยกลิน่อายของกาแฟรอ้น ๆ แมว้่าสเีหลา่น้ี

อาจดูธรรมดาและน่าเบือ่ แต่ก็สรา้งความรูส้กึ

อบอุ่นและน่าดงึดูดใจเมือ่รวมกนั

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



สเีทา เบบี้บลู เหลอืงคานารี: มคีวามรบัผดิชอบและทนัสมยั

สทีีส่ว่างกว่าจะโผลอ่อกมาจากฉากหลงัสเีทา

ทบึ ท าใหรู้ส้กึว่าน่ีคือธุรกิจที่น่าเชื่อถอื แต่ก็มี

ความทนัสมยัเช่นกนั ประเภทของธุรกิจที่ใชส้ี

เทา ไดแ้ก่ ตวัแทนอสงัหารมิทรพัย ์เวบ็ไซต์

ดา้นเทคโนโลย ีและบรษิทัดา้นสถาปตัยกรรม

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



สนี า้ตาล สเีหลอืงมสัตารด์ สเีขยีว: ธรรมชาตแิละของแท ้

ฉากหลงัสนี า้ตาลช่วยเสรมิแบบอกัษรสเีขยีว

และสเีหลอืงไดอ้ย่างลงตวั ท ัง้สามคนน้ีใชไ้ด ้

กบัทกุธุรกิจในดา้นการออกแบบ บูตกิ รา้น

ขายดอกไม ้และอืน่ๆ

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



สเีป็นส่วนส าคญัของเอกลกัษณข์องแบรนดคุ์ณ หลงัจากเลอืกประเภทโลโกท้ีต่อ้งการใชแ้ลว้ คุณควรใช ้

เวลาพจิารณาว่าแต่ละสจีะพูดถงึบรษิทัของคุณอย่างไรลองนึกถงึอารมณท์ีคุ่ณพยายามจะกระตุน้ และ

วธิีทีคุ่ณตอ้งการใหผู้บ้รโิภคตอบสนองต่อแบรนดข์องคุณ ดว้ยการเลอืกการผสมสทีี่เหมาะสม คุณ

สามารถช่วยใหแ้บรนดข์องคุณสรา้งผลกระทบทีย่ ัง่ยนืซึง่สรา้งการเชื่อมต่อทีม่ีประสทิธิภาพยิง่ขึ้นกบั

ผูช้มของคุณ

https://www.tailorbrands.com/blog/logo-color-combinations



https://www.logomaker.com/blog/2018/11/27/clothing-logo-ideas-that-wont-go-out-of-style/



https://www.logodesign.net/how-to-design-fashion-logo-brand

หากก าลงัคิดทีจ่ะใชห้ลายส?ี หากคุณก าลงัคิดทีจ่ะใช ้

สมีากกว่าหน่ึงสใีนการออกแบบโลโกข้องคุณ คุณตอ้ง

ระมดัระวงัอย่าสรา้งการออกแบบที่รก ซึง่จะท าให ้

ลูกคา้ของคุณเบือ่หน่าย ในกรณีทีผู่ส้รา้งโลโกข้องคุณ

มเีทมเพลต ตรวจสอบใหแ้น่ใจว่าคุณไดดู้แม่แบบทีม่ี

หลายส ีและดูว่ามนัสมดุลกนัอย่างไรก่อนที่จะสรา้ง

ของคุณเองแพลตฟอรม์ออนไลนจ์ านวนมากยงัช่วย

คุณในการเลอืกสี



หากโลโกข้องคุณมสีแีละแบบอกัษรทีเ่หมาะสม มนัจะสรา้งการผสมผสานทีล่งตวัระหวา่งความ

เรยีบงา่ยและความน่าดงึดูดใจ ท าใหเ้ป็นองคป์ระกอบในการสรา้งแบรนดท์ีป่ระสบความส าเร็จ



ตวัหนงัสอื

เราเคยมคีวามรูส้กึไหมว่า ท าไมตวัหนงัสอืแบบน้ีดูเชยจงั ตวัหนงัสอืแบบน้ีดูไมท่นัสมยั 

ตวัหนงัสอืแบบน้ีดูล  า้ยุค นัน่คือเหตผุลทีต่วัหนงัสอืสามารถบง่บอกถงึบุคลกิภาพของแบรนด ์

(Brand Personality) ไดเ้ช่นเดยีวกนั ตวัหนงัสอืทีแ่บรนดค์วรเลอืกใชไ้มค่วรจะใช ้
ตวัหนงัสอืท ัว่ๆไป ควรมกีารออกแบบใหมใ่หเ้ขา้ความบคุลกิภาพของแบรนด ์โดยเฉพาะเมือ่โลโก ้

นัน้มสี่วนประกอบของตวัหนงัสอื ยิง่ตอ้งใหค้วามส าคญัเป็นอย่างมาก และควรมตีวัหนงัสอืส ารอง 

2 ถงึ 3 แบบ ส าหรบัใชใ้นการออกแบบสือ่ต่างๆดว้ยเช่นเดยีวกนั การเลอืกใชห้รอืออกแบบ

ตวัหนงัสอืนัน้ ควรมคีวามเรยีบงา่ย ไมค่วรใชห้ลายตวัหนงัสอืผสมกนั ไมค่วรใชต้วัหนงัสอืทีม่ี

ความต่างกนั เช่น ตวัหนงัสอืทีม่หีวั กบัไมม่หีวั (serif และ sans-serif) เลอืกขนาดที่
เหมาะสม ไมใ่หญ่และไมเ่ลก็จนเกนิไป พยายามวางต าแหน่งตวัหนงัสอืใหอ้ยู่ทางซา้ย ไมค่วรใช ้

ตวัพมิพใ์หญ่ในการเนน้ค าท ัง้ค า

http://wardrobetrendsfashion.com/to
p-ten-fashion-brands-in-the-world/



http://wardrobetrendsfashion.com/top-ten-fashion-brands-in-the-world/



http://wardrobetrendsfashion.com/top-ten-fashion-brands-in-the-world/



http://wardrobetrendsfashion.com/top-ten-fashion-brands-in-the-world/
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http://wardrobetrendsfashion.com/top-ten-fashion-brands-in-the-world/



http://wardrobetrendsfashion.com/top-ten-fashion-brands-in-the-world/



ภาพประกอบ

หาภาพประกอบทีแ่สดงความเป็นตวัตนของแบรนด ์เพือ่สรา้งความแตกต่าง

จากแบรนดอ์ื่นๆ อาจจะดว้ยการแต่งโทนสภีาพ การใชภ้าพเปรยีบเทยีบ การ

ใชภ้าพถ่ายจรงิ หรอืการวาดเป็นลายเสน้ประกอบขึ้นมา ขนาดของภาพก็

ส าคญัทีเ่ราควรก าหนดใหม้คีวามเหมาะสมในแบบฉบบัของแบรนดต์นเอง 

หากเป็นภาพผูบ้รหิาร อาจมกีารก าหนดมมุหรอืองศาของการถา่ยภาพ หรอื

ท าท่าทางต่างๆใหเ้ขา้กบับคุลกิภาพของแบรนด์

http://www.muchbrand.net/2021/05/10/fash
ion-brand-names-that-you-are-probably-
mispronouncing/



http://www.muchbrand.net/2021/05/10/fashion-brand-names-that-you-are-probably-mispronouncing/



http://www.muchbrand.net/2021/05/10/the-10-top-lifestyle-fashion-brands/



http://www.muchbrand.net/2021/05/10/what-does-a-
fashion-brand-need-to-achieve-cult-status/



http://www.muchbrand.net/2021/05/10/fast-fashion-2021-guide-what-it-means-
4-problems-3-examples/



องคป์ระกอบอื่นๆ

หากเราจะสรา้งไอคอนใหเ้ป็นแบบฉบบัของตวัเอง การน าไอคอนมาใช ้ก็

จ าเป็นตอ้งมกีารออกแบบใหส้อดคลอ้งกบัแบรนด ์รูปแบบการใชก้ราฟเพือ่

น าเสนอวา่ควรออกแบบอย่างไร จะมกีารน าภาพเคลือ่นไหวต่างๆมาใชไ้หม 

หากจ าเป็นตอ้งท าวดีโิอ จะมรูีปแบบอย่างไร เป็นตน้



ทีส่  าคญั คอื เมือ่สรา้ง Brand Identity ขึ้นมาแลว้เราตอ้งท าเป็น 
guideline หรอืเรยีกวา่ brand guideline บางครัง้กอ็าจถกู
เรยีกวา่ Corporate Identity (CI) ซึง่ควรประกอบไปดว้ยทีม่าที่
ไปของแบรนด ์ต ัง้แต่ วสิยัทศัน ์พนัธกจิ บคุลกิภาพของแบรนด ์ความหมาย

ของโลโก ้รูปแบบโลโกท้ีเ่ราม ีและแต่ละแบบใชง้านอย่างไร มขีอ้จ ากดัอย่างไร 

ความหมายของสทีีใ่ช ้รหสัสทีีใ่ช ้ตวัหนงัสอืมกีี่แบบ ใชใ้นโอกาสไหนบา้ง 

และควรใชข้นาดเท่าไรในสือ่ประเภทต่างๆ เพือ่ใหเ้ราไมห่ลงทศิทางและยงัใช ้

ในการควบคุมความถกูตอ้งของแบรนดอ์กีดว้ย
ทีม่า ; ปรดี ีนุกุลสมปรารถนา (Pop) 18/03/2563 : https://www.popticles.com/branding/how-to-create-a-strong-brand-identity/ 





https://www.1stdibs.com/blogs/the-study/fashion-logos/
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thank you


