
• ส่ิงท่ีอยากใหเ้กิดขึน้เม่ือมีการสรา้งเครือขา่ย 

• แผนการทาํงานรว่มกนัเพ่ือพฒันาผลิตภณัฑ ์

• รา่ง แผนยทุธศาสตรเ์ครือขา่ย

• ละลายพฤติกรรมสรา้งความคุน้เคย

• แสวงหาจดุร่วม 
(ชื่อกลุม่ คณะทาํงาน เปา้หมาย  SWOT )

• ประชมุกลุม่ย่อย1 (แผนยทุธศาสตรเ์ครือข่ายและ
แผนการทาํงานร่วมกนัเพื่อพฒันาผลติภณัฑ)์  

Workshop 1 
สรา้งความคุน้เคย
แสวงหาจดุรว่ม
9-10 ก.ค. 57

OUTPUT

• รา่ง อตัลกัษณเ์ของเครือขา่ย และ สญัลกัษณ์
เพ่ือการส่ือสาร(โลโก ้ ภาพ สี ลวดลาย) 

• คาํแนะนาํ และ การ มอบหมายงาน
เพ่ือการพฒันาตน้แบบแฟชั่นของเครือขา่ย

• คน้หา อตัลกัษณเ์ฉพาะของเครือข่าย พฒันาไปสู่
สญัลกัษณเ์พื่อการสื่อสาร(โลโก ้ ภาพ ส ีลวดลาย) 

• กาํหนด แนวทาง การประยกุตใ์ช ้อตัลกัษณ ์ใน
การพฒันาแฟชั่นของเครือข่าย

Workshop 2 
ระดมความคิด
เบือ้งตน้ในการ

พฒันาแฟชั่นของ
เครือขา่ย

23 กค. 57

OUTPUT

• คูมื่ออตัลกัษณเ์ครือขา่ย

• แผนยทุธศาสตรเ์ครือขา่ย

• ตน้แบบผลิตภณัฑ ์ท่ีประยกุตใ์ชอ้ตัลกัษณข์อง
แตล่ะเครือขา่ย เพ่ือเดินแฟชั่นในงาน 72 ปี 
กสอ. วนัท่ี 26-31 สค. 57

• สินคา้ท่ีมีการประยกุตใ์ชอ้ตัลกัษณเ์ครือขา่ย
เพ่ือรว่มออกรา้นจาํหน่ายในงาน

• สรุปอตัลกัษณท่ี์เหมาะสมสาํหรบั (สนิคา้/
เครือข่าย)

• สรุป แผนยทุธศาสตรเ์ครือข่าย

• การจดัทาํตน้แบบผลติภณัฑ ์ท่ีประยกุตใ์ช้
อตัลกัษณอ์ย่างสอดคลอ้ง

การ
ปรึกษาแนะนาํ

การพฒันา
ตน้แบบ

ผลิตภณัฑแ์ฟชั่นท่ี
มีอตัลกัษณ ์4 ครัง้
ก่อน 15 ส.ค. 57

OUTPUT

กรอบการทาํงาน การพัฒนาอัตลักษณ ์และต้นแบบแฟช่ัน



คู่มืออัตลักษณ ์

• ความเป็นมา วตัถปุระสงค ์

• SWOT 
•PRODUCT 
• เปา้หมาย 

• แผนการพฒันาเครือข่าย  

นักการตลาด

คู่มืออัตลักษณ์

• สญัลกัษณเ์พื่อการสื่อสาร(โลโก ้ ภาพ ส ีลวดลาย)

• การประยกุตใ์ชง้านบน บรรจภณัฑ ์สื่อการตลาด 
Stationary 

Graphic 
Designer

• ตน้แบบผลติภณัฑ ์ท่ีประยกุตใ์ชอ้ตัลกัษณ ์(ภาพ
ร่าง Pattern)

ต้นแบบผลิตภัณฑ์ทีมี่การตัดเยบ็จริงเพือ่การ
แสดงนิทรรศการ และการเดนิแฟช่ัน

Fashion 
Designer

กรอบการทาํงาน การพัฒนาอัตลักษณ ์และต้นแบบแฟช่ัน

คู่มืออัตลักษณ์
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