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การออกแบบการสรางแบรนด : Branding Design 

แบรนด คืออะไรกันแน? “แบรนด์” คือ “ความคิดรวบยอด” 

การสร้างแบรนด์ คือ การพัฒนาธุรกิจเพื่อสร้าง “ตัวตน” และ “บุคลิกภาพ” 
ที่โดดเด่นสอดคล้องไปกับองค์กร และเป้าหมายของธุรกิจ

ข้อดีของการสร้างแบรนด์ คืออะไร?

คือการสำรวจวิเคราะห์เพื่อกำหนด “ตัวตน” ของธุรกิจให้สอดคล้องไปกับสินค้าหรือบริการ 
และสอดคล้องกับความต้องการของผู้ซื้อหรือกลุ่มเป้าหมาย 
การสร้างแบรนด์ช่วยให้ผู้ซื้อเข้าถึงคุณค่าของแบรนด์ได้อย่างแม่นยำ 
ทำให้แบรนด์มีแผนและแนวทางที่ชัดเจนในการขับเคลื่อนธุรกิจ ไม่สะเปะสะปะ 
หาจุดบกพร่องเพื่อปรับปรุงได้ง่าย ถูกต้องและเป็นระบบ ช่วยให้สามารถวิเคราะห์และพัฒนาตนเอง
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ การสร้างแบรนด์จึงเป็นความจำเป็นทั้งเพื่อการพัฒนาธุรกิจและสร้างโอกาส
ในการแข่งขันไปด้วยพร้อมๆ กัน

ผลที่จับตองไดของการสรางแบรนด

การสร้างแบรนด์คือการกำหนดอัตลักษณ์และภาพลักษณ์ของธุรกิจ 
ซึ่งสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์หรือบริการหลัก รวมถึงความต้องการของผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย
ของธุรกิจ ซึ่งผลที่จับต้องได้ในอันดับแรก ก็คือ เครื่องหมายการค้า หรือที่เรียกว่า โลโก้ และข้อความหลัก 
อาจเรียกว่าสโลแกนหรือ Key Message รวมถึงภาพลักษณ์อื่นๆ ที่ใช้ในการสื่อสารสู่กลุ่มเป้าหมายที่
สอดคล้องกับแนวทางของธุรกิจอย่างแม่นยำ

Brand CI คืออะไร? 
การสร้างแบรนด์จะมีองค์ประกอบสำคัญหลัก ๆ อยู่ 2 ส่วน
สวนแรกคือ Brand Concept หมายถึง แนวคิดของแบรนด์ เรื่องราว รวมไปถึงจุดเด่นต่าง ๆ 
ของแบรนด์ที่เราจะนำมาใช้ในการสื่อสารแบรนด์ 

สวนที่ 2 คือ Brand Design หรือ การออกแบบแบรนด์ ซึ่งทั้งสองส่วนเป็นเรื่องสำคัญที่แบรนด์
ต้องมีและต้องสื่อสารออกไปในทิศทางเดียวกัน เพื่อให้ลูกค้าสามารถจดจำภาพของแบรนด์เราได้ไม่ลืม
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Brand CI 

Brand CI ย่อมาจากคำว่า Corporate Identity 
ภาษาไทยคือ “อัตลักษณ์แบรนด์”

องค์ประกอบที่ 1: โลโก้

องค์ประกอบที่ 2: Font ประจำแบรนด์

องค์ประกอบที่ 3 สีประจำแบรนด์

องค์ประกอบสำคัญที่ 4: ลายกราฟิกประจำแบรนด์

องค์ประกอบที่ 5 ของ Brand CI: ไอคอนต่างๆ

องค์ประกอบที่ 6 Moon&Tone
 

องค์ประกอบที่ 7: Brand Communication Design

Brand Design Book สิ่งที่ต้องมีเมื่อทำ Brand CI

Brand CI ตองมีองคประกอบอะไรบาง?

ผูสอน : ดร.ภัคคพร พิมสาร แขนงวิชาศิลปะการละครและความเปนผูประกอบการสรางสรรค



Color Image Scale : ชิเกโนบุ โคบายาชิ (Shigenobu Kobayashi).
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